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0 estd claramente identificado; sin
Ntra focalizado territonamente, ya que
io en general sin identificar 10s sitios
donde se presenta 'a baja afivencia n
S Sistematicos Que permitan priorizar
acciones.
El diagnost
””MHMMHWQ estructuralmente completo; sn embarga
'@nera explicita las fuentes de informacion
23das y deser
n_w«w_jm]ﬁm conla

De acciones

o
Problematica que buscadan 2t

El programa no et

ne ni cuantifica iz poblacion patencialy

obletive, lo que impide igentificar con ©

Las actividades son necesariasy estan correctamente
formuladas; sin emba! ramente entre

rQo, no se diferencian cla
o que dificulta

Sinisiguen una secuencia cronolégica
comprender el proceso para producir los componentes.
Los componentes estan redactados como resultados, pero
no identifican con claridad los bienes O senvicios concretos
que el programa entrega, lo gue genera confusion entre

obietivos. actividades v oroductos.
El propésito esta correctamente formulado; sin embargo,
podria enfocarse mas en Iz compettividad turistica del
municipio, y no Gnicamente en el incremento de la afiuencia,

aprovechando mejor el indicador existente.

El Fin es adecuado y Unico; sin embargo, debe reforzar su
alineacién con el PMD y expreszarse en una sola linea clara,
sin mezciar atributes.

Las tichas técnicas estan completas; no obstante, las
definiciones de los indicadores no explican claramente para
qué sirven, ni precisan los periodos de comparacién en las

tasas de variacion.
Existe una incongruenciz entre el nombre y lo que mide uno
de los indicadores, asi como diferencias en Iz frecuencia de
medicién entre la MIR y las fichas técnicas.

Las metas presentan inconsistencias graves en la unidad de
medida, ya que se capturan como conteos con afio, mientras
que los indicadores estén definidos en porcentaje, ademas

de carecer de lineas base comparables.

ndicadores no se precisa de forma expresa la

enominador, lo que dificulta reproducir el
célculo.

NU_JS_ es aceptable; sin emDbargo, Ios

y Propésito no permiten medir con

En algunos i
fuente del d

La logica o't

indicadores de FinY Prope

g amm:_Ban atribuibles al programa, y en algunos
claridad _OM_‘_amm Jos medios de verificacién solo evidencian

compon on de |os supuestos es adecuada; no obstante, el

La formulac! gel Finse enfoca en el indicador y no en el
su v%wwﬂﬁ?? lo que afecta la coherencia metodolégica.
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ACCIONES CONCRETAS PARA ATENDER EL ASM OBJETIVOS

Precisar el problema publico identificandoy

focalizando los sitios, espacios o atractivos turisticos

menor afluencia, e incorporar registros basicos estrategins

clivas

de \isitas y actividades que permitan orient

acciones del programa

Incorporar de manera explicita las fuentes ofic

formacion u!

documentales que respaldan la

Fortalece

\ fortalecer el apartado de experiencias de atencion,

zabilidad del ¢

s acciones previas respondian al

exolicando como

problema turistico identificado.
Clarificar el alcance poblacional

del programa y mejorar su
enfoque estratégico.

Definir y cuantificar la poblacion potencial y objetivo,
considerando segmentos turisticos especificos

Reordenar y ajustar las actividades para que sigan
una secuencia légica y cronolégica, diferenciando Fortalecer la légica operativa del
claramente el aporte de cada una al proceso de programa.

generacion de los bienes o servicios turisticos.

Reformular los componentes para que representen
bienes o servicios turisticos especificos, claramente
distinguibles de las actividades.

Definir con precision los productos

que el programa genera.

Reformular o ajustar el propdsito para que refleje la N .
Alinear el propésito con un

enfoque estratégico de
competitividad turistica.

mejora de la compe!
destino tu 0, manteniendo la afluencia de
tantes como una forma de medicién.

Ajustar la redaccién del Fin para vincularlo
explicitamente con el PMD o un programa derivado,
manteniendo un solo atributo estratégico.

Fortalecer la alineaci6n estratégica

del programa.

Mejorar las definiciones de los indicadores
incorporando su utilidad para la toma de decisiones y
detallando el periodo de medicién en los indicadores

de tasa de variacion.
Alinear el nombre del indicador con lo que realmente
mide y homologar la frecuencia de medicién entre la

MIRYy las fichas técnicas.
Corregir las metas para que se expresen en

porcentaje, calcular lineas base porcentuales con
informacién reciente y establecer metas superiores a
|a linea base; cuando corresponda, ajustar el sentido
del indicador a permanente o incorporar criterios de

ralidad
Especiticar claramente en los medios de verificacion

que las tarjetas informativas son la fuente oficial del
denominador, indicando su ubicacion o resguardo

Incrementar la claridad y utilidad

Garantizar coherencia
metodolégicay claridad en la
medicién.

Restituir la funcion de las metas
como instrumentos de mejora del
desempefio.

Asegurar la verificabilidad y
trazabilidad de los indicadores.

institucional .
Complementar o ajustar los indicadores de Finy

Proposito con medidas mas sensibles a resultados, y
fortalecer los medios de verificacién de los

Fortalecer la medicion de
resultados y la trazabilidad del
cambio generado por el
ramnnnentes con instriumentas ale midan efectos nroarama

Reformular el supuesto del Fin para que esté
Asegurar congruencia entre

objetivos, supuestos e indicadores.

vinculado al resumen narrativo del
indicador.
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defimitado gor sitios turisticos

e permita orientar i3 intervencién

srentacas &
seguirmiento del desemoenic.

cormpietas y

DOCUMENTO
PROBATORIO

problematica

agnéstico con fuentes ciaramente
dentificadas r antecedentes de
’ A e Diagnéstico del P
moisc ones sotancial ¥ Diagnéstico del Pp
srymente definidas. cuant Anexo | dela MIR

MIR

MIR

MIR

MIR

FICHAS TECNICAS
CELCS

NOICACCORES

NCICCOres CONGIUeNtes en NoMore,

formuia y frecuencia de medicion

NOICADCRES

Mezas Claras, Comoaradies,
crientacias 3 desempeNo ¥

susTentacas tecnicamente

Medics de verificacion comoietos y

suficientes para reproducis 'ios
caiculos:

MIR con ‘'ogica Norizontal robusta,

capaz de avidenciar resuitados y no

solo ejecucion
Supuestes correctamenta
formulades, conerantes con @f

resumen narrative y alineades a 'a

rQ ae Lesarrolio economico

FICHAS TECNICAS

DELC

iCADCRES

MIR

MIR

MIR

Diagnéstico del Pp y
Anexo ] de la MIR:
Definicién de la

]

¥



